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O conceito de zeitgeist



Para Brum e Costa (2012, p. 3, grifo nosso): 

Para traduzir a palavra alemã Zeitgeist	é preciso recorrer a uma expressão que 
varia entre espírito	do	tempo	e espírito	de	época	[...] o uso freqüente [sic] desta
expressão ocorreu no �inal do século XVIII [...]

’’

‘‘



Para Wagner (2014, p. 22, grifo nosso): 

A	moda	é	um	re�lexo	do	tempo	em	que	é	criada,	vestida	e	usada.	Corresponde 
a tudo o que é moderno, ou seja, ao espıŕito do tempo ou do Zeitgeist.	[...] Em 
princıṕio, trata-se de uma metodologia	empírica no sentido aristotélico de 
um domıńio do mundo	sensível	[...]

’’

‘‘



Interpretações
Para Brum e Costa (2012), o zeitgeist	pode ser interpretado de duas maneiras:

expressa o contemporâneo;a. Interpretação coloquial: 
b. Interpretação culta: clima geral intelectual, moral e cultural, predominante em uma
determinada época. 

 



Para Brum e Costa (2012, p. 3, grifo nosso): 

Ambas as interpretações contemplam a esfera do intangıv́el, daquilo	que	
requer	leitura	e	encontra-se	em	formação;	daquilo que é possıv́el perceber
com distanciamento, pois está presente nas próprias coisas, em essência.

’’

‘‘



Para Matharu (2011, p. 79, grifo nosso): 

‘‘Zeigeist’’	sign�ica	‘‘o	espírito	do	tempo’’.	O papel do designer é não apenas criar 
modelos, mas também saber que tecidos, cores, silhuetas e proporções irão capturar 
a atmosfera ou instigar o futuro. Por	meio	de	um	processo	de	pesquisa, o designer 
busca inspiração criativa para estimular conceitos e experimentações contemporâ-
neos, que desencadearão essas novas ideias ou temas no design. É	nesse	ponto	que	
o	designer	identi�ica	o	zeitgeist,	investigando,	caçando	e	reunindo	informações	
para	alimentar	sua	imaginação	-	capturando	assim	o	espírito	do	tempo.	

’’

‘‘



Para Matharu (2011, p. 79, grifo nosso): 

A	compreensão	de	zeitgeist	é	capaz	de	fazer	de	um	designer	um	pensador	
individual, tridimensional e diverso, com autoridade sobre suas convicções de
design. Também ajuda a desenvolver sua integridade criativa e personalidade [...] 

’’

‘‘



Articulações
Para Brum e Costa (2012), o zeitgeist	pode estar articulado ao conceito de Weltanschauung,	
ou visão	de	mundo, pois as mudanças do espıŕito do tempo são re�letidas pela apresentação, 
ilustração e materialização da visão de mundo dos sujeitos de cada época.

 

Zeitgeist
(expressão	germânica)

Espıŕito do tempo

Weltanschauung
(expressão	germânica)

Visão de mundo



Para Brum e Costa (2012, p. 4, grifo nosso): 

Cabe [...] compreender o impacto de Zeitgeist	e Weltanschauung	no âmbito do 
design de moda, que por essência gera signi�icação aos objetos, traduzindo 
comportamentos	e	diferentes	visões	de	mundo, da mesma forma que 
contribui na	construção	e	leitura	do	espírito	do	tempo. [...]

’’

‘‘



Articulações 
Brum e Costa (2012, p. 4) a�irmam 
que os conceitos de	zeitgeist	e de 
Weltanschauung	também articulam-se
ao conceito de pari-passu: ‘‘expressão 
que representa as constantes alterações 
nas esferas sociais’’.

 

Zeitgeist
(expressão	germânica)

Espıŕito do tempo

Weltanschauung
(expressão	germânica)

Visão de mundo

Pari-passu
(expressão	latina)

Mudança social constante



Campos (2019), em nota de rodapé, descreve zeitgeist como:

Termo em alemão com o sentido de ‘‘espıŕito da época’’ ou ‘‘espıŕito de um tempo’’
para associar e captar as caracterıśticas gerais, como as	aspirações,	o	pensamento,
a	cultura	e	o	modo	de	vida	de	uma	nação	dentro	de	determinada	era	[...] 

’’

‘‘



Articulações 
Para Campos (2019), o conceito de 
zeitgeist	está ligado ao conceito de 
ethos, entendido como costume, modo
ou estilo habitual de ser construıd́ o ou
incessantemente reconstruıd́o pela
humanidade. 

 

Zeitgeist
(expressão	germânica)

Espıŕito do tempo

Weltanschauung
(expressão	germânica)

Visão de mundo

Pari-passu
(expressão	latina)

Mudança social constante

Ethos
(expressão	grega)

Costume ou estilo de ser



A pesquisa de zeitgeist



Como pesquisar o zeitgeist
Segundo Matharu (2011), a pesquisa sobre o zeitgeist	pode ter três pontos de partida - o que o autor chama de
fontes	primárias	de	pesquisa:

 

Sobre Onde	pesquisar

Alta cultura Em materiais sobre belas-artes, na literatura, na música clássica, no teatro, na polıt́ica, na 
�iloso�ia, na antropologia, na sociologia, na psicologia e em �ilmes de arte

Cultura popular Na televisão, na música pop,	nos �ilmes e na cultura da celebridade

Baixa cultura No estilo de rua (como o hip-hop	e em outras tendências de efeito bubble-up), nos esportes 
e nas tribos de estilo

Fonte: adaptado de Matharu (2011, p. 79)



Como pesquisar o zeitgeist
Na compreensão do exposto até aqui, pode-se compreender que a pesquisa de zeitgeist	envolve quatro fatores
que requisitam respostas para diferentes perguntas.

 

Sobre Onde	pesquisar

Zeitgeist Qual era o ‘‘espírito’’ dessa época? Qual a atmosfera dessa década?

Weltanschauung Qual a visão	de	mundo dos indivıd́uos dessa época? No que eles acreditavam, como 
enxergavam sua realidade?

Pari-passu Quais as transformações	sociais que ocorreram nessa época? Quais as principais 
mudanças no âmbito coletivo e como elas afetaram a sociedade?

Ethos	moda Como as mudanças sociais ocorridas re�letiram no	vestuário	e	nos	costumes dessa 
época? Como o ‘‘gosto’’ dessa década foi formado e como ele se manifestava?

Fonte: elaborado pelo próprio autor.



A pesquisa de zeitgeist como método



Para Wagner (2014, p. 26):

[...] As sutilezas, no tocante à estilização, os croquis, o mood	board	(painel de criação),
o styling (produção de moda) em relação à tecnologia atual, as cores, a adequação às 
tendências e ao conceito de inovação, tudo isso e mais outros elementos envolvem o 
trabalho	do	designer	de	moda	e	implica	metodologia.

’’

‘‘



Métodos de pesquisa do zeitgeist
Segundo Wagner (2014), no cenário internacional, os métodos de pesquisa do zeitgeist	mais empregados são:

Método	de	
pesquisa

Ênfase

Culturama	-	
Iconoculture

Oferece padrões para projetos por meio de um planejamento baseado em diversos 
paradigmas culturais

Global	Monitor Oferece interpretações e traduções acerca dos valores sociais para empresas 
desenvolverem projetos estratégicos de marketing global

Cool	Monitor Oferece escritos sobre pessoas, lugares e produtos vanguardistas que sinalizam as 
próximas mudanças culturais

Fonte: adaptado de Wagner (2014, p. 24)



Sobre a pesquisa de zeitgeist como método, Wagner (2014, p. 24) a de�ine como:

[...] Trata-se da essência de uma metodologia	intuitiva,	dedutiva	e	indutiva	para
formular os diversos	ciclos	criativos	da	moda que compreendem os artigos básicos
de longa duração, artigos que têm uma evolução progressiva em médio prazo e,
sobretudo, aqueles de curta duração considerados de vanguarda.

’’

‘‘
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